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IIT JoomlaDay Polska odbyly sie w dniach 20-21
wrzesnia 2014 roku w Warszawie w Polsko-
Japonskiej Wyzszej Szkole Technik Komputero-

wych.

Podobnie jak w latach poprzednich, przyjete zato-
Zenia programowo-organizacyjne zostaly zrealizo-
wane, dzieki czemu mozemy z satysfakcja stwier-
dzi¢, ze cele konferencji zostaly osiagniete.

Glownymi celami JoomlaDay Polska byty:
e integracja polskiej spotecznosci Joomla!,
e promocja Joomla! w Polsce,
e stworzenie firmom platformy dla prezentacji
i promocji rozwiazan oferowanych dla Joomla!
e podzielenie sie wiedza o Joomla!, wymiana
informacji i doswiadczen.

Honorowy Patronat nad JoomlaDay Polska objeli:
e  Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji,
e Ministerstwo Gospodarki.

W trzecim JoomlaDay Polska wzieto udzial ogétem:
139 uczestnikéw, w tym:

e W Dniu Biznesu: 132

e W Dniu Spolecznosci: 138

Sposréd zgloszonych nie wzieto udziatu 6 osob.

Zespot organizatoréow stanowito 10-osobowe grono
wolontariuszy Polskiego Centrum Joomla.

Podczas konferencji 33 prezenteréw wyglosito
ogo6tem 37 prezentacji (w tym 8 w jezyku angiel-
skim):

e 19 prezentacji w Dniu Biznesu

e 18 prezentacji w Dniu Spotecznosci

Prezenterami byli w gtéwnej mierze doswiadczeni
praktycy - webmasterzy, tworcy rozszerzen dla
Joomla!, dostawcy ustug (szkolenia, hosting) oraz
liderzy spotecznosci i popularyzatorzy Joomla!
w Polsce i w Swiecie.

Swoja obecnoscia i wystapieniami zaszczycili Kon-

ferencje:

e Saurabh Shah (Indie): czlonek Zarzadu Open
Source Matters

e Radek Suski (Niemcy): czlonek Zarzadu
Open Source Matters

e David Hurley (USA): cztonek zespotu produk-
cyjnego Projektu Joomla!

e Adrien Baborier (Francja) - programista,
wlasciciel firmy Hikashop

¢ Nicolas Clawverie (Francja) - programista,
wtasciciel firmy Acyba),

¢ Kilas Berlic¢ (Stowenia): programista w firmie
Octopoos.

Spoza spotecznosci Joomla! podczas konferencji
wygtlosili prezentacje przedstawiciele firm sponso-
rujacych JoomlaDay:
e Microsoft sp. z o0.0.: Katarzyna Pawlonka
i Ryszard Datkowski
e Octawave: Maciej KuZniar
¢ Kylos: Krzysztof Konieczka
e e24claud.com: Pawet Stefanski
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Przedsiewziecie zostalo w calosci sfinansowane:
¢ z oplat konferencyjnych uczestnikéw,
o wplat Sponsoréw.

Oplaty konferencyjne uczestnikow wynosity:

e 170 PLN za udziat w Dniu Biznesu,

e 130 PLN za udziat w Dniu Spolecznosci,

e 250 PLN za udziat w Dniu Biznesu i Dniu Spo-
lecznosci.

Oplaty konferencyjnej nie ponosili zaproszeni go-
$cie, prezenterzy i czlonkowie zespolu organiza-
cyjnego.

Przychody z tytulu oplaty konferencyjnej ogdétem
17.950,00 PLN.

Przygotowujac preliminarz budzetowy zalozono,

ze przychody z tytulu optaty konferencyjnej zosta-

na przeznaczone na sfinansowanie:

e pakietu uczestnika (torba, koszulka, kubek,
dhugopis, smycz, identyfikator),

e poczestunku (ciepte napoje, przekaski przez
caly czas trwania Konferencji),

e obiadow

e kolacji - w przypadku uczestnikéw Dnia Bizne-
su.

Do wspoélorganizacji JoomlaDay wydatnie przyczy-

nilo sie 13 Sponsorow:

e 2 zlotych: firmy: Microsoft Sp. z 0.0. oraz
Octawave (Polska)

e 4 srebrnych: OpenSourceMatters, Joom-
laMonster.com (Polska), Kylos.pl (Polska),
e24claud.com (Polska)

e 4 brazowych: Safeclaud (Polska), Acyba
(Francja), Hikashop (Francja), Octoopos
(Francja), SiteGround (USA),

e 2 zwyklych: Slawop.Net oraz OS Training
(UsA)

Przychody z tytulu wptat Sponsoréw wyniosty ogo-
lem 31.397,95 PLN.

Srodki te zostaly przeznaczone na:

e wynajem osrodka konferencyjnego,

e druk materiatéw promocyjnych i reklamowych

e pokrycie kosztéw uczestnictwa prelegentéw,
zaproszonych gosci i organizatorow (wyzywie-
nie, noclegi),

¢ sfinansowanie wydatkéw, zwiazanych
z realizacja projektu (m.in. transport, optaty
pocztowe, optaty bankowe, zwroty kosztéw
podroézy cztonkéw zespotu organizacyjnego,
obstuga rachunkowo-ksiegowa),

e pokrycie innych wydatkéw organizacyjnych.

Ogotem przychody wyniosty 49.347,95 PLN, a
koszty realizacji ogélem 43.402,36 PLN.

Rozliczenie powyzsze nie uwzglednia kosztéw
pracy wolontariuszy. Ogoélem wolontariusze -
czlonkowie sztabu i zespolu organizacyjnego prze-
pracowali przy przygotowaniu JoomlaDay, co naj-
mniej 1200 godzin. Szacunkowa warto$s¢ wykona-
nej pracy to ok. 36 000 PLN (1200 h x 30 zi/h).

Niewydatkowane s$rodki w wysokosci 5 945,59
PLN przeznaczono - zgodnie z zalozeniami - na
finansowanie $rédrocznej dziatalnosci Fundacji
PCJ Otwarte Zrédta.
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Dziatania promujace Sponsoréw JoomlaDay Polska
zaplanowano w trzech etapach:

e przygotowawczym,

¢ w trakcie konferencji,

e po konferenc;ji.

Zgodnie z trescia pakietéw sponsorskich dzialania
promujace Sponsoréw w okresie przygotowaw-
czym polegaly na:

e publikowaniu informacji o deklaracji sponso-
rowania na stronie www . joomla-day.pl
i www joomla.pl oraz na stronach spote-
cznosciowych (Facebook, Twitter),

¢ opublikowaniu otrzymanych od Sponsoréw
informacji/materiatu promocyjnego na stronie
wydarzenia www .joomla-day.pl,

e opublikowaniu na wszystkich stronach witryny
www.joomla-day.pl logotypéw Sponsoréw
o réznych rozmiarach, zaleznych od wyku-
pionego pakietu sponsorskiego,

e opublikowaniu w witrynie Fundacji
(www.fundacja.joomla.pl) odrebnych infor-
macji poswieconych kazdemu ze Sponsoréw;
do informacji linkuja logotypy w module Nasi
Sponsorzy, o ktérym mowa w nastepnym
punkcie,

¢ opublikowaniu w witrynie Fundacji
(www.fundacja.joomla.pl) modulu wyswietla-
jacego logotypy Sponsoréw - beda one prezen-
towane co najmniej do konfica 2014 roku.

W trakcie konferencji zastosowano nastepujace

formy promocji Sponsorow:

e w drukowanym programie konferencji, ktory
otrzymali wszyscy uczestnicy zamieszczono:

¢ logotypy wszystkich Sponsoréw, Patronéw
Honorowych i patronéw medialnych,

o graficzne moduly reklamowe wszystkich
sponsorow wg dostarczonych materiatéw,

¢ w salach konferencyjnych eksponowano przez

caly czas konferencji banery rolkowe , Dzieku-

jemy Sponsorom” zawierajace logotypy Spon-

soréw i Patronéw Konferencji,

e W wystapieniach otwierajacych kazdy dzien
konferencji i podsumowujacych konferencje
wyrazono imienne podziekowania wszystkim
Sponsorom,

e logotypy wszystkich Sponsoréw i Patronéw
Konferencji eksponowano podczas wszystkich
przerw na ekranie w auli gtéwnej,

¢ umozliwiono Sponsorom ekspozycje swoich
baneréw rolkowych we wszystkich pomiesz-
czeniach - z mozliwosci tej skorzystaty firmy
Microsoft i Joomla Monster, Octawave,
e24claud.com, Kylos

e wszystkie dostarczone przez Sponsoréw do-
datkowe materialy informacyjne i reklamowe
zostaly przekazane uczestnikom Konferencji
jako dodatek do kompletu materiatéw.

Promocja Sponsoréw bedzie kontynuowana po
konferencji - co najmniej do konca biezacego roku
na stronach www . joomla-day.pl, www . joomla.pl
oraz www.fundacja.,joomla.pl eksponowane beda
moduly Dziekujemy Sponsorom z logotypami
Sponsoréw.

Planowane jest réwniez opublikowanie filméw
relacjonujacych prezentacje. Jezeli zamierzenie
zostanie zrealizowane, na planszach znajdujacych
sie w czoléwkach ikoncowkach filmow przez
kilkanascie sekund beda eksponowane logotypy
Sponsoréw i Patronéw Honorowych. Ogoétem pla-
nowane jest opublikowanie 32 filmow.
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Juz podczas konferencji jej uczestnicy wyrazali

swoje bardzo przychylne oceny i opinie zaréwno

0 samej organizacji, jak i programie pierwszego

JoomlaDay Polska. Atmosfere podczas konferencji

i opinie uczestnikéw oddaja publikacje, jakie uka-

zaly sie po konferencji, m.in.:

e Dominik Mirostaw Piotrowski,
http://www.cmswbibliotekach.umk.pl/

e Joachim Makowski - Gorniki i Stolarzowice na
Joomla stoja, http://stolarzowice.info/

e Pawetl Frankowski - JoomlaDay 2013 Polska -
podsumowanie, http://blog.elimu.pl/

e Barttomiej Krztuk: Joomla! Dzien Polska 2013
https://medium.com

e Andrzej Kasprzyk: Podsumowanie Joomla Day
Poland 2013,http://adsecur.com/

e  Krzysztof Skarbek: JoomlaDay Poland 2013,
http://sidnet.info/

e Slawomir Pieszczek: Joomla! Day Poland 2013
- czy warto tam by¢?, http://www.slawop.net/

¢ Pawel Nowakowski: Dni Joomla! 2013 - £.6dz
http://www.safistudio.pl/

Oproécz relacji opublikowano liczne galerie zdjec
ilustrujace przebieg i atmosfere JoomlaDay.

O Konferencji powiedzieli m.in.
Tomasz Michalak:

Poza aspektem czysto merytorycznym
uczestnictwo w konferencji w Lodzi byto
takze dla mnie niesamowitym przezyciem
emocjonalnym. Tylu pozytywnych oséb nie
poznatem na zadnej innej konferencji. No
ale to juz chyba magia Joomla.

Danuta Idzik:

JoomlaDay to bardzo intensywny czas
rozwoju dla umystu i duszy. Dla umystu, bo
mozna liczy¢ na porzqdng dawke informa-
cji, wiedzy wyjgtkowej, przesiewanej -
idziemy na wybrany przez siebie wyklad.
A duszy, poniewazZ zawierane przyjaznie
nie pozwalajq o sobie zapomnie¢ przez na-
Stepne n czasu.

Andrzej Herzberg:

Mimo iz od JoomlaDay Poland 2013
uptynagt juz ponad tydzien u nas wciqz pa-
nuje konferencyjna atmosfera. Nie milknqg
telefony i sypiq sie maile. Nic wiec
dziwnego, ze impreze =zaliczamy do
udanych. Organizatorom nalezq sie stowa
uznania, podziekowanie, ale tez i obietnica
naszego udziatu w przysztorocznej konfe-
rencji.

Swaj sukces drugi JoomlaDay w Polsce zawdziecza
zespolowi organizacyjnemu zlozonemu z grona
wolontariuszy Fundacji PC] Otwarte Zrédla,
w skladzie: Marianna Adamczyk, Tomasz Bielecki,
Sebastian Dajnowiec, Tomasz Dziuda, Pawet
Frankowski, Tomasz Michalak, Andrzej Mrdzek,
Paulina Nowakowska-Wdjcik, Przemystaw Palyga,
Dariusz Pezowicz, Ewa Rubaj, Maciej Stojewski,
Krystyna Smoliniska, Wojciech Smolinski, Emilia
Trzepizur, Michat Trzepizur, Aleksander Wisnio-
wiecki, Stefan Wajda.
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Prezentacje podczas konferencji wygtosili:

www.fundacja.joomla.pl fundacja@joomla.pl

Saurabh Shah: Czym jest, dlaczego, jak dota-
czy¢ - spoteczno$¢ Joomla?

David Hurley:

1. Defining proper deployment strategies
(Definiowanie odpowiednich strategii
wdrazania)

2. One in a milion (Jeden w milionie)

Radek Suski:

1. Where is Joomla! going

2. SobiPro - prawdziwe zarzadzanie trescia
Adrien Baborier: Zwycieska strategia email
marketing

Nicolas Clawverie: Budowa sklepu interne-
towego przy wykorzystaniu komponentu Hi-
kashop

Klas Berlic:

1. SEBLOD, a CCK made to create web appli-
cations

2. How to build a “directory” application with
SEBLOD

Maciej Kuzniar: Joomla lubi by¢ szybki. Jak
wykorzysta¢ unikatowa architekture chmury
obliczeniowej do stworzenia wydajnego serwi-
su

Andrzej Herzberg: Dlaczego warto wspierac
Joomla, czyli historia sukcesu

Bartlomiej Krztuk: Bootstrap w Joomla -
modyfikowac, rozszerzac¢ czy nadpisywac oraz
czy w ogole jest on niezbedny?

Krzysztof Konieczka - Outsourcing zarza-
dzania serwerami - to sie optaca

Fukasz Lesniewski: Joomla w swiecie korpo-
racji

Stefan Wajda Joomla w Polsce: co dalej
Maciej Slojewski: Po co przedsiebiorcy spo-
lecznosc¢?

Pawel Stefanski: Czy chmura jest dla mnie?
Pawel Nowakowski: Rapid application deve-
lopment, czyli jak ulatwic sobie zycie

Darek Snieg: Czy prébowali panstwo wyla-
czy¢ to i znowu wlaczyé, czyli o wsparciu
technicznym przemyslen kilka

Tomasz Dziuda:

1. Daj sie wyreczy¢

2. Wykorzystanie mozliwosci modutu News
Show Pro GK5

Aleksander Kuczek: Czy Twoja strona inter-
netowa moze pozyskac wiecej klientow
Milosz Wojaczek: Jak sprawnie zorganizowac
i przeprowadzi¢ migracje Joomla?

Adam Krajewski: Social media marketing
Andrzej Kawula: Programista - jak skutecz-
nie go uzywac

Mateusz Biernacki: Skuteczna strona inter-
netowa

Ryszard Dalkowski: Joomla! na sterydach -
wykorzystanie ustug Azure na wlasnym serwe-
rze

Andrzej Kasprzyk: Jak bezpiecznie pozycjo-
nowac strony oparte na Joomla!

Marcin Merchel: Strona firmowa na szablo-
nie z frameworkiem EF4

Norbert Sulzycki: Joomla na 12 sposobdéw -
czyli przyktady stron i zastosowanych dodat-
kow na zywych organizmach

tukasz Russa: SigPlus - Galeria w Joomla
Kacper Kedzierski: Responsive, czyli tadny
Joomla na mobilu

Slawomir Pieszczek: Admin Tools - jak
zwiekszy¢ bezpieczenstwo serwisu www?
Joachim Makowski: Serwis lokalnej spotecz-
nosci: szablon, rozszerzenia i praktyczne roz-
wigzania.

Piotr Nalepa: Performance w joomla! - jak
sprawié¢, aby strona dzialata szybciej?

Michal Wargacki: Slider na cztery sposoby -
Smart Slider 2

Aleksander Wisniowiecki: Jak w prosty spo-
sob stworzy¢ strone typu Onepage
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